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QUIENES SOMOS

Somos un equipo de especialistas en Data Miningy
Business Intelligence. Contamos con Ingenieros,
Economistas y Estadisticos.

Tenemos experiencia en la implementacion de este tipo
de herramientas en el sector bancario, seguros, retail,
oil & gas y otras.

Nuestro objetivo principal es generar una cultura de
datos en las empresas. Para ello, consideramos
primordial capacitar al estrato gerencial en cuestiones
de datos, donde las decisiones de implementaciones se
hacen mas accesibles y se potencian los resultados.
Queremos ayudar en el como plantear las necesidades,
como enfocar los proyectos, y coémo puede aplicarse la
tecnologia en todas las actividades del mercado.

Para ello brindamos capacitaciones y consultoria
especializada en Machine Learning.

APLICACIONES

Proceso analitico de gestion y transformacion de
datos. Cultura de analytics - Data Driven - en las
empresas. Data Governance. Big Data. Data
Warehouse. Perfiles del equipo de Analytics. Procesos
y tiempos para proyectos de Analytics.
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DESCRIPCION DEL CURSO

El curso estd disenado para dotar de herramientas de
comprensién del mundo analitico a los interesados en
desarrollar tareas de gestién de areas relativas al
analisis de grandes volumenes de datos. Propone una
mirada estratégica de la empresa/organizacién
orientada a la obtencion de resultados desde roles
gerenciales, para el armado de equipos competitivos y
la creacidon de sinergias con areas indispensables para
la maximizacion del resultado propuesto.

Durante el curso, se recorrera el proceso analitico de
gestion de datos y la transformacion de los mismos en
informacién con una perspectiva orientada al rol
gerencial y se espera que el participante pueda
optimizar sus procesos de toma de decisiones basados
en mejorar la estructura del drea analitica como el
desafio de las formas de gestidon vigentes buscando una
transformacién de la cultura organizacional hacia un
eje data driveny centrado en las necesidades de los
clientes.

Modalidad: In-Company

Tiempo: 4 hs.

Costos: (Incluye material didactico del curso)
Capacidad del curso: maximo 20 participantes
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PERFIL DEL PARTICIPANTE

Personas interesadas en el procesamiento de datosy
analisis de informacion orientado al negocio, con roles
directivos, gerenciales o de gestién de equipos.

Al finalizar el curso, el participante, serd capaz de
discernir si un proyecto puede ser resuelto por medio
de andlisis de datos.

Al final de este curso, el cursante deberada comprender
el proceso analitico de datos en todas sus fases,
construir dreas analiticas con la integracién de todos
los skills necesarios, conocer diversas metodologias de
exploraciony analisis de datos, la importancia de las
fuentesy el valor del delivery del conocimiento al
negocio, reconocer las herramientas indispensables
para la estructura analiticay evaluar la calidad del
proceso analitico bajo gestion.
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Programa

CURSO MANAGER ANALYTICS

MODULO 1

Introduccién:

Introduccién al Analisis de Datos. Definicion.
Conceptos Basicos.

Procesos KDD, CRISP-DM, SEMMA. Fases.
Aplicaciones en diferentes industrias.

Tipos de tareas de Data Mining.

MODULO 2

Perfiles:

Configuracién del Data Scientist. Skills.
Data Engineer.

Data Modeler.

Data Analyst.

Dinamica interna del area Analitica: Datos-
Modelos-Negocio.

Dinamica externa o Ecosistema: Integracion.
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MODULO 3

Datos:

Datawarehousing. Conceptos Basicos.

Fuentes externas.

Data Governance.

Infraestructura de Procesamiento y Almacenaje.
Servidores Cloud. Nociones de Big Data.
Herramientas de Integracién de Datos.
Importancia del Preprocesamiento de los Datos.

MODULO 4

Modelos:

Supervisados y No Supervisados: Tipos de
Algoritmos.

Entrenamiento, Validacion y Testeo.
Medicién de la calidad de los Modelos.
Herramientas para modelar.

MODULO 5

Business Analytics:

CRM vy Segmentacién de Acciones con Inputs
Analiticos.

Gestion y Feedback.

Medicion de Resultados de corto y largo plazo.
Retroalimentacién del proceso.

Monetizacion del uso de Modelos.
Visualizacion de resultados.
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